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Arts&dMeétiers\VAG

décrypte les

innovations

technologiques
et les grands projets

industriels,

avec le concours de l'élite
des ingénieurs francais.

DOMAINES CONCERNES
+ Aéronautique + Chimie
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v Naval + Robotigue
~ Ferroviaire ~ Finance/
~ Energie v Assurance
 Environnement v Sécurité / Sureté
~ Conseil v StartUp
) +~Numeérique

v Santé

o v Transport /
v Telécom Logistique
v Agroalimentaire  _ Innovation R&D
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biomédicale



LECCEUR
DU REACTEUR

membres actifs*, tous
décisionnaires a des postes
clé de l'industrie en France.

lecteurs experts
de lI'industrie

actifs
o dans les
/ grands
0 groupes

* Communauté des ingénieurs des Arts&Métiers




Tous les 2 mois,
le magazine
temoigne

de I'engagement
des ingenieurs dans
I'economie et la
societe.

ACTUALITES
RECRUTEMENT / RH
DOSSIERS INDUSTRIELS
INDUSTRIE DU FUTUR

INTERVIEWS PORTRAITS

REPORTAGES SUR LES
FILIERES
INDUSTRIELLES, SUR LE
MANAGEMENT






LA MARQUE

lecteurs

HS thématique



LA MARQUE

téléchargements/mois
en moyenne

de pages vues

abonnés newsletter Arts&Métiers Mag

PROFILLECTEURS

40+

68
30

[l Lecteurs Lecteurs [ PDG, DG, DA R&D M lledeFrance M Alétranger
travaillant dans travaillant au ouDOM TOM
des grands sein des PMI M Directeur RH Enrégion

groupes et ETI etdes PME industriel



LA MARQUE

L'école des Arts&Métiers forme chaque année

éléveg
ingénieurs,

soit S
des ingénieurs
diplomés.
Le besoin des entreprises est de
ingénieurs,
pour sortis
d'écoles.

& MAG

3 solutions



SOLUTIONS



PLANNING REDACTIONNEL MAGAZINE 2025

Parution

Thémes

Diffusion
Exceptionnelle

Date
bouclage

Janvier
Février

SEPEM DOUAI

15/01

GLOBAL
INDUSTRIE LYON

SEPEM MARTIGUES
SALON LE BOURGET

Juillet
Aot

Septembre
Octobre

EMO HANOVER
SEPEM ANGERS

Novembre
Décembre

SEPEM GRENOBLE
SALON NUCLEAIRE
CIVIL PARIS
FORUM UE AM
FORMNEXT
FRANKFORT




SOLUTIONS

THEMES NEWSLETTER 2025

NEWSLETTER

Une fréquence bimensuelle
qul favorlse une consultation

méeme plusleurs jours apres envol

Envoyee 3

contacts PREMIUM

Une part de voix optimisée
avecseulement 3 formats

displays
2Xbannlere

(468 X 60px)
Header - Footer

L¥pave
ou rectangle moyen
(300 x 250px)

Une I'TEQI.IEIIEE bimens uelle
Durée : 1 mois
soit 2 newslatters

TARIFS cncuros HT

Banniénz 2000
Artide sponsorisé 4000




SOLUTIONS

VERSION NUMERIQUE/

abonnés
Format exclusif Skyscrappers

Part de voix
contextualisée:

3 annonceurs max
SEQUENCE 1

Infos premiére partie
premier tiers

SEQUENCE 2

dossier et articles de fond
deuxieme tiers

partie centrale

SEQUENCE 3

infos Gadzarts Thuysse
dernier tiers et
recrutement

Temps d'exposition élevé

Format: 200x800px TARIFS cr curos HT
Définition: 300 DPI Banniére/séquence 2000
Exclu annonceur
3 séquences 7000

Durée : mensuelle

FFE - Benjamin SARFATI

NEWSLETTER

Une fréquence bimensuelle
_qui favorise une consultation
méme plusieurs jours apres envoi

Envoyée a

contacts PREMIUM

Une part de voix optimisée
avec seulement 3 formats
displays

Z2Xbanniere
(468 X 60px)
Header - Footer

1Xpavé
ou rectangle moyen
(300 x 250px)

Une fréquence bimensuelle

Durée: 1 mois
soit 2 newsletters

TAR'FS en euros HT
Banniére 2000
Article sponsorisé_ 4000





